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Resumen:

Este articulo presenta una propuesta metodoldgica para el andlisis del disefio de las
caratulas de branded podcast, entendidas como elementos graficos que cumplen una
doble funcion: por un lado, ilustrar y sintetizar visualmente el contenido sonoro, y por
otro, proyectar la identidad visual tanto de la marca anunciante como de la productora
que lo desarrolla. Ante la escasez de investigaciones previas en espafol sobre el disefio
grafico en productos sonoros de marca, se elabora una ficha de analisis visual inspirada
en estudios sobre portadas editoriales y cardtulas de podcast. Esta herramienta se
estructura en dos bloques: el signo iconico, centrado en la presencia visual de la marca
anunciante y de la productora; y el signo pléstico, que recoge los aspectos formales del
disefio, como la tipologia visual, la imagen, el color y la tipografia. El resultado es un
instrumento que permite registrar y sistematizar tanto la representacion visual de marca
como los recursos graficos empleados en la caratula de un branded podcast.

Palabras clave:
Andlisis de contenido, caratula de branded podcast, identidad visual de marca, disefio
grafico

Abstract:

This article presents a methodological proposal for analyzing the design of branded
podcast covers, understood as graphic elements that serve a dual function: on the one
hand, to illustrate and visually synthesize the audio content, and on the other, to project
the visual identity of both the sponsoring brand and the production company behind it.
In response to the scarcity of previous research in Spanish on graphic design within
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branded audio products, a visual analysis sheet is developed, inspired by studies on
magazine covers and podcast artwork. This tool is structured into two sections: the
iconic sign, focused on the visual presence of the sponsoring brand and the production
company; and the plastic sign, which encompasses the formal aspects of design, such as
visual typology, imagery, color and typography. The outcome is an instrument that
enables the recording and systematization of both brand representation and the graphic
resources employed in the cover of a branded podcast.

Keywords:
Content analysis, branded podcast cover art, brand visual identity, graphic design

1. Introduccion

La caratula de un podcast cumple una funcién decisiva como elemento de persuasion y
comunicacion visual. Condensa el contenido sonoro en una imagen, facilita su
diferenciacion en los diferentes agregadores y plataformas digitales y contribuye a
captar y fidelizar audiencias (Calvo, 2017).

En el branded podcast, la caratula no solo representa visualmente el contenido del
pddcast, sino que, en la mayoria de las ocasiones, incorpora elementos propios de la
identidad visual de la marca anunciante (logotipo, tipografia, color corporativo o estilo
grafico), ya que se trata de uno de los formatos utilizados en las estrategias de
marketing de contenidos (branded content). En este caso, una marca desarrolla una
propuesta sonora para conectar con su audiencia mediante contenidos de valor, en lugar
de recurrir a publicidad directa. La marca financia la produccion y el podcast aborda
temas alineados con sus valores e identidad, con el objetivo de construir lealtad y
establecer un vinculo emocional sin promocionar productos o servicios de forma
explicita (Garcia-Estevez & Cartes-Barroso, 2022). La convivencia de recursos graficos
e identitarios en un espacio visual reducido convierte el disefio de la caratula en un
proceso complejo y, al mismo tiempo, en un objeto de estudio especialmente relevante.

A partir de esta premisa, el presente trabajo constata una escasez de investigaciones
centradas en el analisis del disefio de caratulas de pédcast —y, en particular, de branded
podcast—. En lengua espanola se han identificado dos aportaciones recientes (Sudrez-
Carballo & Pérez-Maillo, 2021; 2022, esta ultima junto a Martin-San Roméan) que
examinan estrategias visuales y efectos de calidad gréfica sobre caratulas de podcast sin
discriminar si el formato es o no, un pddcast de marca. Estas contribuciones sirven
como un primer acercamiento al estudio para delimitar el tipo y el nimero de variables
que aqui se proponen.

En consecuencia, este articulo plantea y organiza una ficha de analisis orientada al
analisis de la identidad visual de la cardtula de un branded podcast. La ficha adopta,
inspirada en la investigacion de Suarez-Carballo y Pérez-Maillo (2021), una estructura
en dos bloques: “signo icénico” (en cuanto a la presencia visual de la marca) y “signo
plastico” (en funcién de la tipologia de imagen, nivel de iconicidad —figurativa,
conceptual/abstracta o tipografica—, color y tipografia). Ambos estan compuestos por
19 variables. La propuesta se inspira en un referente metodolégico del ambito editorial
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—1la ficha para portadas de revistas desarrollada por Tabuenca et al. (2022)— del que se
toma la l6gica de operacionalizacion de variables y la atencidn prioritaria a los aspectos
formales, para, en este sentido, adaptarlas al soporte especifico de la caratula de un
branded podcast. Aunque la caratula de un podcast de marca no es equivalente a la
portada de un libro o de una revista, si comparte con ellas —al igual que con la portada
de un disco o el poster de una pelicula— una misma logica comunicativa: la presencia
de un titulo, una imagen principal y la funcién de identificar y representar visualmente
un contenido, en este caso, SONOro.

Desde esta perspectiva, la aportacion de este trabajo es doble: (i) proponer un
instrumento de analisis replicable y ajustado al ecosistema del branded podcast, capaz
de capturar la presencia e intencionalidad de la marca en la caratula y (ii) describir los
rasgos formales que median la traduccion del audio a lo visual (tipo de imagen, familia
tipografica y paleta cromatica), con el fin de analizar su papel estratégico dentro del
ecosistema del podcasting.

1.1.  El disefio de la portada de un branded podcast

La caratula, portada o cover, en su acepcion anglosajona, es definida como la
representacion visual de un poddcast (Spotify for Creators, 2019). A menudo, se
denomina portada de poddcast o ilustracion, pues su imagen ilustra el contenido del
podcast en el canal del podcaster, en los distintos agregadores y en las diversas
plataformas web de contenido audio (Breitman, 2023). Asi pues, una de las
caracteristicas visuales que diferencian a los podcast de otros productos exclusivamente
sonoros como los programas de radio —por ejemplo—, son “la relevancia de la imagen
en la configuracion de su identidad” (Sudrez-Carballo & Pérez-Maillo, 2021, p. 56), en
cuanto a que estos, en su objetivo por profesionalizarse, han conseguido hacer uso del
disefio grafico como un principio estratégico en el proceso de desarrollo de la identidad
visual de su contenido (Calvo, 2017). Por tanto, es un elemento que desempefia “un
papel muy notable en la estrategia global de un podcast” (Suarez-Carballo & Pérez-
Maillo, 2021, p. 60), que no debe ser subestimado, como advierten otros autores (Calvo,
2017; Boria, 2020; Pérez-Maillo et al. 2022).

En el caso de la caratula de un branded podcast, a las especificaciones resefiadas sobre
diferenciacion e identificacion del programa, se suman las de identidad de marca,
promocion y captacion de audiencias (Calvo, 2017; Boria, 2020), pues, si bien un
poédcast necesita una portada tnica que le permita identificar el contenido y distinguirse
del resto (Breitman, 2023), con una coherencia grafica y formal con el producto (Calvo,
2017), el factor publicitario del formato branded podcast, también determina el disefio
grafico del mismo, no solamente por incorporar la marca del anunciante en muchos de
los casos, sino porque deben convivir, en el mismo espacio, el contenido del programa,
la marca de la productora y la identidad corporativa o marca de la empresa anunciante.

Si bien el branded podcast se concibe para el oido —a excepcion de los video pddcast
—, es posible afirmar que el primer contacto del oyente con €l es a través de la vista, en
el momento de elegirlo entre los cientos de miles de pddcast que se distribuyen a través
de las diferentes opciones de escucha y descarga en Internet. Por ello, la identidad visual
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adquiere una funcion clave en la captacion de nuevos oyentes, pues suele ser el primer
elemento que valoran antes de decidir si explorar el contenido.

De este modo, el disefio de la caratula se configura como un reto esencial para los
profesionales del disefio grafico. Mas atn, cuando a las dificultades graficas
anteriormente sefialadas, relativas a su reducido tamafio y a su caracter publicitario, se
le suma el hecho de que un branded podcast pertenece a una estrategia de branded
content, por tanto, una estrategia donde se comunican los valores y la identidad de una
marca de manera sutil y poco invasiva (Pifieiro-Otero, 2024; Fitd, 2025).

Figura 1.
Elementos graficos en una caratula de branded podcast

Logotipo T,
delamarca +«—— Iﬁ"';‘: CAMBIO DE SENTIDO* ‘/_—“ Titulo
anunciante !’Lr_JLP\n q{q(‘uf

Imagen principal +———

P OD I U M Logotipo

de la productora

Nota. Elaboracion propia a partir de Tabuenca et al. (2022).

2. Metodologia

El objetivo principal de esta investigacion es presentar y justificar una ficha de analisis
para estudiar la identidad visual de las caratulas de branded podcast, atendiendo tanto a
la presencia de marca (signo iconico) como a los rasgos formales del disefio grafico
(signo pléstico). Los objetivos especificos son, en primer lugar, identificar y estudiar las
variables que permiten medir la presencia y el tratamiento visual de la marca anunciante
—y, en su caso, de la productora— en la caratula. En segundo lugar, sistematizar las
decisiones de disefio (tipo de imagen, tipografia, color y nivel de iconicidad) que
intervienen en la traduccion visual del contenido sonoro. Finalmente, se plantea una
ficha de analisis replicable que puede aplicarse a distintos branded podcast y que
facilita la comparacion entre caratulas pertenecientes a diferentes categorias tematicas y
tipos de marca, asi como entre las caratulas disefiadas para cada uno de los episodios
que conforman un branded podcast, cuando este formato incluye piezas visuales
especificas por episodio.
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Desde el punto de vista metodoldgico, se trata de una investigacion descriptiva con un
enfoque cuantitativo. La técnica utilizada es el analisis de contenido, especialmente
pertinente para estudiar caratulas de branded podcast porque permite traducir
decisiones de disefo en variables observables y medibles, garantizando sistematizacion,
transparencia y replicabilidad. Como metodologia, facilita inferencias reproducibles y
validas a partir de datos (Krippendorff, 1990) y se adapta tanto a materiales verbales
como visuales, lo que resulta crucial cuando el objeto de estudio articula identidad de
marca e intenciones persuasivas en un espacio reducido. Su caracter no intrusivo y
basado en fuentes ya publicadas encaja con la naturaleza del corpus (caratulas
disponibles en plataformas y sitios web), y el uso de categorias claramente definidas
permite comparar elementos con criterios homogéneos (Berelson, 1971; Bardin, 1996).

El analisis de contenido se considera especialmente adecuado por su capacidad para
sistematizar informacion visual, tal como sefiala Neuendorf (2017), para quien esta
técnica permite transformar informacién compleja en unidades observables y
codificables. En consecuencia, puede resultar idonea para convertir las dimensiones del
disefio grafico —signo iconico y signo plastico— en unidades de registro y valores
codificables (p. ej., presencia de logotipo, tipologia visual, familias tipograficas o gama
cromatica). La traduccion de rasgos formales en variables permite realizar analisis
descriptivos y comparaciones entre categorias. Estos resultados pueden contrastarse con
la informacién obtenida en las entrevistas realizadas posteriormente, con el fin de
comprobar si los patrones identificados en los datos cuantitativos se corresponden con
las percepciones de los entrevistados. La investigacion utiliza asimismo una ficha
previamente validada en el &mbito editorial (Tabuenca et al., 2022), cuya estructura ha
demostrado ser fiable entre evaluadores y util para describir de forma sistematica
productos comunicativos. Su adaptacion al contexto del podcasting permite aplicar
criterios uniformes y facilita la comparacion entre los casos estudiados.

Para garantizar la fiabilidad del anélisis, se realizé una doble codificacion del 22 % del
corpus (10 casos), llevada a cabo por dos investigadores de forma independiente. El
acuerdo intercodificadores alcanz6 el 98 %, lo que indica una alta consistencia en la
aplicacion de las categorias y confirma la claridad operativa del instrumento. Este rigor
metodoldgico resulta especialmente pertinente dado que el estudio se centra en atributos
visuales vinculados a la identidad de marca.

Siguiendo este enfoque, la coherencia y sistematicidad del analisis dependen también de
la estructura de la ficha empleada. En este sentido, esta se construye tomando como
referencia la propuesta de Suarez-Carballo y Pérez-Maillo (2021) para el analisis de
caratulas de pddcast, y se organiza en dos grandes bloques: signo iconico y signo
plastico. El primero recoge las variables relacionadas con la presencia visual de marca
—anunciante, productora y, en su caso, otras marcas colaboradoras—, mientras que el
segundo se centra en los elementos formales del disefio grafico (tipologia de imagen,
color, tipografia, etc.).
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Ficha de analisis de la identidad visual de un branded podcast

EL LEGADO DE DDETTE

V1. NOmero de caso:
V2. Titulo:

V3. Marca de la empresa anunciante del
branded podcast:

V4. Autor disefio de la cardtula:

: Mo identificado
V.5. Fecha de lanzamiento:

BLOQUE 1: Presencia de marca
ANUNCIANTE:

Vé. La marca aparece en la cardtula:
o 3i oNo
V7. Tipo de marca:
Logotipo
Simbolo
Imagotipo
8. Posicién de la marca:
1 cuadrante
u 2 cuadrante
3 cuadrante
4 cuadrante

<n0non

V9. Color dominante de la marca:
Rojo
Negro

n VYerde

m Azul

N Amarilo

Ctro...

V10. El color dominante de la marca se ha
aplicado en ofros elementos grc’:ﬂcas de
la cardtula.

Si No
V11. La tipografia de la marca se ha apli-
cado en otros elementos fipograficos de
la caratula.

Si No
V12, Los elementos grdaficos de la marca
se han aplicado en ofros elementos grdfi-
cos de la cargtula.

Si No
PRODUCTORA (PODIUM):
V13. La marca aparece en la cardtula:

Si No
V14. Tipo de marca:
o Logotipo
o Simbolo

Imagotipo

Ficha de andlisis. Identidad visual de las cardtulas de PODIUM

V15. Posicién de la marca:
[ 1 cuadrante
I 2 cuadrante
n 3 cuadrante
r 4 cuadrante

V14. Color dominante de la marca:

n Rojo

0 MNegro

o Verde

r Azul

o Amarillo
o Ofro..

V17. El color dominante de la marca se ha
aplicado en otros elementos graficos de
la cardtula.

v S uwNo

V18. La tipografia de la marca se ha
aplicado en ofros elementos textuales de
la cardtula.

L Si uNo

V19. Los elementos grdficos de la marca
se han aplicado en otros elementos grafi-
cos de la cardtula.

L S5i uNo

BLOGQUE 2: Aspectos formales del disefio
de carglula

V20. Tipo de imagen de la cardtula:

L Figurativa

= Abstracta o conceptual

I Tipografica

V21. Objeto/figura de la cardtula:

o .
o Noaplca

V22, Ndmero de individuos:
n Noaplica

o 1

1o

o +de?2

V23. Sexo del personaje principal:
o Hombre

o Mujer

o No aplica

V24. Tipo de personaje principal:
o Real

o Ficcion

o Noaplca

V25, ;Es un personaje ananimo?:

n S rn No
No aplica

V2é. Tipo de imagen:
Fotografia
llustracian

o Infografia

V27. ;Es un posado?:

o S 0 No

- No aplica

V28. Gama de color de la cargtula:
Monocromatico
Bi-tono

Cuatricromia
V29. Color predominante de la carétula:
Rojo
Megro
Verde
Azul
Amarillo
Ofro...

V30. La cardtula incluye un elemento
tipogréfico principal:
n 8 nNo
V31. Elemento fipogréfico principal:
1 Romanas antiguas

n Romanas modernas

n Egipcias

o Paloseco

o Caligréficas o de escritura

o Decorativas o de fantasia

=  Posicion:
= Color
V32. la cardatula incluye un elemento
tipografico secundario:
o S o No
V.33. Elemento tipogrdfico secundario
o Familia:

o Romanas anfiguas

o Rormanas modernas

u Egipcias

u Paloseco

1 Caligréficas o de escritura

n Decorativas o de fanfasia
= Posicién:

Color:

V.34. Observaciones:

Nota. Elaboracion propia a partir de Suarez-Carballo & Pérez-Maillo (2021)

y Tabuenca et al. (2022)

En primer lugar, la ficha incorpora las variables identificativas del objeto de estudio:
numero de caso (V1), titulo del branded podcast (V2), marca anunciante (V3), autor/a
del disefio (V4) y fecha de lanzamiento (V5). A continuacion, se desarrolla el Bloque I:
signo icénico, compuesto por las variables V6 a V12, destinadas a analizar la presencia
de la marca anunciante. Se codifica si el logotipo aparece o no, su tipologia (logotipo,
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simbolo o imagotipo segin Caldevilla-Dominguez, 2009), su posicién, el color
dominante, la aplicacién o no de dicho color en otros elementos tipograficos o graficos
y la presencia de recursos visuales propios de la marca en la imagen principal. De forma
paralela, estas mismas variables se aplican a la productora (V13—V19) para conocer si
su identidad aparece de forma visible y cudl es su peso grafico respecto a la marca
anunciante.

Seguidamente, se analiza el Bloque II: el signo pléstico, centrado en los aspectos
formales del diseno de la caratula. Se registran el tipo de caratula (realista/figurativa,
abstracta o tipografica) (V20), el objeto o figura representada (V21) y, en caso de incluir
personajes, el nimero de figuras (V22), sexo (V23), si son reales o ficticias (V24) y si
se trata de personajes anonimos (V25). Posteriormente, se identifica el tipo de imagen
(fotografia, ilustracion o infografia) (V26) y, si se trata de una fotografia, se precisa si es
posada (V27). En relacion con el color, se codifica la gama cromadtica empleada
(monocromatica, bitono o cuatricromia) (V28), asi como el color predominante (V29),
siguiendo a Albers (2013). Por ultimo, se analizan los elementos tipograficos textuales:
existencia de elemento tipografico principal (V30) y secundario (V33), familia
tipografica (Serif, Sans Serif, manuscrita, decorativa o combinada), tamafo, color y
posicion. La ficha se completa con una variable abierta destinada a observaciones
cualitativas (V34).

Durante el proceso de disefio surgieron dificultades relacionadas con la definiciéon y
operativizacion de las variables. La mas significativa se produjo al comprobar que no
todas las caratulas de branded podcast incluian el logotipo de la marca anunciante, lo
que obligd a reconsiderar la estructura del bloque iconico e incorporar categorias
alternativas para registrar otras formas de presencia visual, como colores corporativos,
tipografias asociadas a la identidad de la empresa o elementos graficos derivados de la
marca. Asimismo, algunas variables inspiradas en fichas previas aplicadas al disefo
grafico de soportes editoriales fueron descartadas por resultar ambiguas o
excesivamente subjetivas en el contexto del pddcast. Este proceso permitio alcanzar un
equilibrio entre exhaustividad analitica y viabilidad metodologica.

Asimismo, algunas variables inspiradas en fichas previas aplicadas al disefio grafico de
otros soportes —como portadas de revistas o productos editoriales— fueron descartadas
por resultar inaplicables, ambiguas o excesivamente subjetivas en el contexto del
poédcast. En consecuencia, se priorizaron Uinicamente aquellas dimensiones observables,
medibles y coherentes con el formato digital y cuadrado de las caratulas, evitando
interpretaciones dependientes de juicios personales o de condicionantes culturales o
morales. Este proceso obligd a ajustar la herramienta hasta alcanzar un equilibrio entre
exhaustividad analitica y viabilidad metodologica, garantizando que la ficha pudiera
aplicarse tanto a caratulas que muestran claramente la marca como a aquellas que optan
por soluciones visuales mas sutiles o indirectas.

3. Resultados

La fiabilidad de la ficha se evalué mediante una doble codificacion del 22 % del corpus
(10 casos), realizada por dos investigadores de forma independiente. El acuerdo
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intercodificadores alcanzé el 98 %, lo que confirma la consistencia del instrumento y la
claridad de sus categorias.

La aplicacion exploratoria permitié6 comprobar que la ficha es operativa y manejable, y
que sus categorias resultan adecuadas para describir tanto la presencia visual de la
marca (signo icénico) como los elementos formales del disefio grafico (signo plastico).
Todas las variables pudieron aplicarse sin ambigiliedades significativas, y no se
registraron discrepancias sistematicas en el proceso de codificacion.

La distincién entre signo iconico y signo plastico resultdé especialmente util para
estructurar la informacion visual: el primer bloque permitio identificar sistematicamente
la presencia o ausencia de los elementos identitarios de la marca anunciante y de la
productora, mientras que el segundo permitid caracterizar decisiones graficas en
términos de tipo de imagen, color, tipografia y nivel de iconicidad. Esta organizacién
favorece la comparabilidad entre caratulas y facilita observar regularidades visuales
dentro de una misma categoria de pddcast.

Aunque el objetivo del estudio no es ofrecer un andlisis cuantitativo exhaustivo, la
aplicacion preliminar demuestra la capacidad de la ficha para transformar decisiones de
disefio en unidades observables, diferenciar patrones visuales entre casos y estructurar la
informacion de forma comparable.

En conjunto, estos resultados evidencian que la ficha constituye un instrumento fiable y
aplicable para estudios descriptivos sobre identidad visual en caratulas de branded
podcast, y que puede ser replicado en futuras investigaciones metodologicas o
comparativas.

4. Discusion y conclusiones

La presente investigacion propone y valida una ficha de analisis especificamente
disefiada para examinar la identidad visual y los recursos formales del disefio grafico en
caratulas de branded podcast. La herramienta demuestra ser fiable, como refleja el alto
nivel de acuerdo intercodificadores obtenido, y aplicable, al permitir traducir
dimensiones visuales complejas en categorias observables y comparables.

Esta ficha constituye una aportaciéon metodologica relevante en un ambito caracterizado
por la falta de instrumentos sistematicos para el estudio visual de poédcast de marca. Su
estructura bipartita —signo iconico y signo plastico— facilita un analisis integral que
articula presencia visual de marca y decisiones de disefio, ampliando asi las
posibilidades de investigaciéon empirica en la convergencia entre branding y
comunicacion sonora. No obstante, el instrumento presenta limitaciones. Al centrarse en
aspectos estrictamente visuales, no aborda niveles mas profundos de interpretacion
simbolica ni integra elementos vinculados al contenido sonoro o narrativo del podcast.
Asimismo, durante su aplicacion se observd que algunas caratulas no incluian el
logotipo del anunciante, lo que reduce la precision de ciertas variables del signo iconico
y limita la capacidad del instrumento para captar la representacion visual completa de la
identidad corporativa. Del mismo modo, algunas variables podrian requerir ajustes en
futuras aplicaciones a corpus mas amplios o heterogéneos.
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A pesar de estas restricciones, la herramienta constituye un punto de partida necesario
en un campo que carecia de instrumentos especificos para analizar el disefio de caratulas
de branded podcast. La propuesta ofrece una base metodoldgica inicial sobre la que
futuros trabajos podran construir, ya sea perfeccionando las categorias existentes o
incorporando dimensiones cualitativas. Asimismo, la ficha puede servir como modelo
para desarrollar adaptaciones aplicables a otros productos visuales vinculados a la
publicidad sonora —como portadas de episodios, banners o piezas promocionales—
contribuyendo asi a consolidar un marco analitico mas completo para el estudio del
disefio visual en medios emergentes.
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